
 



 
 

PROGRAMA 
 

1. MERCADO FARMACEUTICO 
 Introducción al marketing 
 Entorno del producto farmacéutico 
 Configuración del mercado farmacéutico  

Cambios de la “Globalization”  
Información terapéutica básica 
Fundamentos de la venta. “Socio-management” 

 
 
2. TRABAJO EN EQUIPO 
     DEPARTAMENTO DE INVESTIGACIÓN Y DESARRO
 Perspectivas mundiales de I + D.  “Pipe-line” 
 Patente (Propiedad Industrial) 
 Globalización de estrategias en la Compañía. Unión Europea. 
 Departamento Médico. Investigación clínica y desarrollo de fár
 Comités decisorios en I+ D. “Task Force” 
 “Medical Marketing” 
 

     DEPARTAMENTO DE MARKETING 
 Visión del marketing farmacéutico actual. “Marketing Intelligen

Registro farmacéutico. Precio del medicamento. 
 Estructuras y funciones. “Product Manager” 
 Recursos humanos. “MBO”. “Talent management” 
 Entrevista personalizada 
 Fuerza de ventas. “Micromarketing” (ETMS) 
 
 
3. MARKETING CIENTÍFICO 
 Política y misión de Compañía. Política de productos. 
 Investigación de mercado: “ Standard & ‘ad hoc’ “ 
 Mercados: Prescripción. Genéricos. EFPs (OTC). Veterinario.
 Perfilamiento y posicionamiento de productos. “Branding” 
 Premarketing y lanzamiento. Gestión del “Life Cycle” 

Estrategias de comunicación. “Promotion-Mix”. “DTC-DTP”. 
 “Q.O.L”. Farmacoeconomía. 
 ”Postmarketing”:  Farmacología Social. “Managed Care”,  

“Disease Management”, “PBM”, “ADE”, “PAR”. 
 
 
4. ACTIVIDADES MARKETING 

Estudios estratégicos y análisis del “Portfolio”. 
Formulación del Plan de Marketing 

 
 
5. PRACTICAS / EJERCICIOS DEL CURSO 
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“JORNADAS PRÁCTICAS DE MARKETING FARMACÉUTICO”  (JPMF) 
 
 

Las JPMF se revelan como una gran plataforma de formación para la Industria Farmacéutica. Un 
buen exponente son los que se han beneficiado de las mismas, y señalan como excelencia la 
calidad y alto nivel de los ponentes, su singularidad por el testimonio directo en su ejercicio 
directivo en las Compañías, la forma de transmitir la información teórica y práctica, el gran 
abanico de temas cruciales para entender y saber trabajar en este Sector, así como el 
descubrimiento de áreas de formación personal que no habían sido cubiertas en los estudios 
regulares universitarios.  En ellas se aborda un programa de marketing farmacéutico actualizado 
y operativo en el marco del trabajo en equipo, con resultados prácticos y de participación en los 
objetivos de una compañía farmacéutica. Se consigue que los participantes actúen durante las 
mismas como integrantes de un equipo empresarial. 
 

 Estas Jornadas son el fruto de una sinergia interinstitucional de apoyo a la formación 
continuada por parte de instituciones y la propia industria farmacéutica, que hacen que las 
JPMF tengan una arraigada orientación social.  Las JPMF están  Patrocinadas por  los  Colegios 
de profesionales sanitarios ( Médicos, Veterinarios, Diplomados en Enfermería, Odontólogos y 
Estomatólogos 1ª Region, Biólogos de la Comunidad de Madrid; A.M.A.–La Mutua de los 
Profesionales Sanitarios),  Ayuntamiento de Madrid-Área de Salud, la Universidad de Alcalá y la 
Industria Farmacéutica. 
 

El objetivo de este Curso es la inmersión y capacitación en marketing farmacéutico, con 
formación práctica y especializada en la gestión comercial y de marketing, priorizando el 
funcionamiento efectivo y la misión de la compañía, así como una actualización de los avances, 
cambios, y novedades producidos en este Sector. En este ciclo formativo se genera una visión 
dinámica del escenario farmacéutico para que el participante pueda apreciar como se formulan 
las estrategias, y se toman decisiones, así como facilitarle nuevas opciones de acceso laboral a 
los distintos departamentos de los que se compone una compañía farmacéutica. 
 

El éxito de las Jornadas radica en la consolidación del programa docente que se imparte desde 
1992. El reconocimiento de las mismas es generalizado en todo el Sector Farmacéutico, ha 
traspasado las fronteras españolas y abren las puertas a los que desean realizar su carrera 
profesional en la Industria. 
 

 Las JPMF son el exponente de la simbiosis industria e instituciones para formar profesionales 
en el marketing farmacéutico. La capacitación profesional es cada vez más importante para 
entender el mensaje empresarial de saber obtener beneficios económicos sin dejar de 
incrementar la salud pública. El seleccionado programa, sus prácticas, su organización, discusión 
de temas y las presentaciones testimoniales por los altos ejecutivos del Sector consiguen 
fraguar los objetivos de saber pensar en marketing, estar cualificados para actuar, y conocer la 
aplicación de los instrumentos de trabajo en el momento presente de la industria, tanto a nivel 
nacional como internacional. 
 

La experiencia acumulada desde 1992, y las evaluaciones altamente positivas de los participantes  
son la mejor garantía del logro de resultados de las mismas. En su programa se puede experimentar 
la buena planificación del curso en un clima de trabajo en equipo, donde cada cual puede alcanzar la 
formación práctica y teórica del quehacer diario en la empresa. Y todo ello en un periodo de tiempo 
bien calculado en el cual han podido entender y hacer propio un temario profundo y complejo. Por 
otra parte, la “Bolsa de Trabajo” es muy dinámica y se pone a disposición de toda la Industria 
Farmacéutica. 

 

Para más información pueden dirigirse a: 
 

AZI®   -   Apdo. 62110.- 28080 Madrid 
Tel.: 91 741 5165 (10:00 - 12:00 horas) 

e-mail: azi@mi.madritel.es

mailto:azi@mi.madritel.es


 
 

NUEVA CONVOCATORIA 
 

XXXVIII JORNADAS PRACTICAS DE MARKETING 
FARMACEUTICO (JPMF) 

 
Madrid, del 28 de enero al 7 de febrero de 2008 

 

Sede de A.M.A. – La Mutua de los Profesionales Sanitarios 
C/ Santa María Magdalena, 15. 28016 Madrid 

 
 

RESUMEN 
 
 

 Los asistentes constituyen un grupo de 
dimensiones reducidas.  
 Los ponentes son una representación de 23-25 altos 
directivos de la industria farmacéutica  
 Se asemejan a un curso "in house", con un 
horario muy calculado. 
 Las JPMF están organizadas para que sean 
compatibles con la jornada  laboral.  
 Se valoran por su rentabilidad 
 Las JPMF gozan de una reputación internacional. 
 Se entrega un libro de seguimiento, y  se expide un 
Diploma institucional de asistencia. 

 Bolsa de Trabajo, con destino a todo el Sector 
Farmacéutico (Promocionada). 

 



 
PANEL DOCENTE – JPMF 

 
 
Prof. Dr. D. José Luis Alloza  
Director JPMF,  
Profesor Titular de Farmacología, 
Farmacólogo Clínico 
Former International Product Manager 
UNIVERSIDAD DE ALCALA 
 
Sra. Dña. Pilar Antón-Pacheco  
Gerente Marketing Estratégico 
GRUPO GRÜNENTHAL ESPAÑA 
 
Dr. D. Francisco J. Benítez Baizán 
Director General 
ASAP, Marketing y 
Comunicación  
 
Sr. D. José Luis Betrián 
Primary Care Business Unit Director 
SCHERING-Plough España 
 
Sra. Dña. Isabel Castillejo 
Directora, Relaciones Médicas  e 
Institucionales 
LA ROCHE-POSAY  
 
Sr. D. Guillermo Caraballo Suero 
Consultor, 
Marketing Farmacéutico  
 
Sr. D. Carlos Cauzillo  Pérez-
Colman 
e.Business Unit Manager 
MERCK SHARP &  DOHME DE 
ESPAÑA 
 
 
Sr. D. Martín Costales Martínez 
Jefe de Investigación Comercial 
ASTRAZENECA, SA. 
 

 
Sr. D. Fernando Martín Delgado 
Director General, España y 
Portugal 
QUINTILES – INNOVEX 
 
Sra. Dña. Laura Fernández Romo 
Regulatory Affairs Manager 
ABBOTT LABORATORIES 
 
Sr. D. Vicente Fisac 
Country Communication Manager 
ASTRAZENECA, S.A. 
 
Sr. D. Carlos Figaredo 
Alvargonzález 
Director, Unidad de Negocio 
MERCK SHARP &  DOHME DE 
ESPAÑA 
 
Dr. D. Alberto Franco González 
Director General, 
AZENTA SALUD 
  
 
Sr. D. José García Devis 
Director General 
ABBEL LABORATORIOS 
 
Sr. D. Rubén García  
Responsable de Formación y  
Desarrollo 
PFIZER, SA. 
 
Sr. D. Juan José Hernández Royo 
Director General 
B. TAYLOR NELSON SOFRES 
HEALTHCARE, S.A. - AGB 
ESPAÑA 
 



Sra. Dña. Carmen Isbert Gómez 
Secretaria Técnica, 
Asociación para el Autocuidado de 
la Salud  – ANEFP. 
 
Sr. D. Santiago Luengo Román 
Director General 
NOVEL PHARMA 
 
Dr. D. Antonio Martín García 
Consejero Delegado 
SCHWARTZ PHARMA 
 
Sr. D. Emilio Moraleda  
Presidente, Director General 
PFIZER, SA. 
 
Dr. D. Alfonso Muñoz-Cobo 
Bengoa 
Manager 
MAPPING, S.L. 
 
D. Miguel Navarrete Olmedo 
Director Unidad Negocio 
Oncología 
WYETH 
 

Dr. D. Rafael Ortega Gómez 
Manager 
FARMALIDER 
 
Sr. D. José Mª Pertusa  
Director, Recursos Humanos 
PFIZER, SA. 
 
Sr. D. Pablo del Pino Martínez 
Vice-President for  Europe 
GRUPO BRISTOL-MYERS 
SQUIBB 
 
Prof. Dr. José Miguel Ponce Núñez 
Profesor Titular de 
Comercialización 
e Investigación de Mercados, 

Dep. de Ciencias Empresariales, 
UNIVERSIDAD DE ALCALÁ 
 
 
Sr. D. José Luis Prieto Fernández 
Presidente, 
MEGAPROCESS, S.L. 
 
Sr. D. Fernando Riaza  
Director General 
SCHERING-PLOUGH ANIMAL 
HEALTH 
 
Sr.  D. Eduardo Rodríguez Rovira 
Presidente, Director General 
INDAS, S.A. 
 
Sr.  D. Juan Antonio Sacristán 
Martín 
Marketing Research Manager 
PRODUCTOS ROCHE 
 
 
Sr.  D. Javier Urcelay Alonso 
Director Unidad de Negocio 
MERCK SHARP & DOHME DE 
ESPAÑA  
 
Sr.  D. Enrique Vedia Pesquera 
Consultor, 
Industria Farmacéutica 
 
Sr. D. Julián Zabala 
Director de Relaciones Externas 
FARMAINDUSTRIA 
 
Dr. D. José Francisco Zamarriego 
Izquierdo 
Director de la Unidad de 
Supervisión Deontológica. 
FARMAINDUSTRIA 
 

                                  ∆



 

 
 

 

 



 
 
 

                    

ECO INTERNACIONAL DE LAS JPMF 

 
 
 
 
 
 
 

INFORMACIÓN: 
 

AZI® - Apdo. 62110.- 28080 Madrid 
Tel.: (+34) 91 741 5165  

(10:00 - 12:00  horas) 

e-mail:  azi@mi.madritel.es

mailto:azi@mi.madritel.es
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