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PROGRAMA

1. MERCADO FARMACEUTICO
Introduccion al marketing
Entorno del producto farmacéutico
Configuracion del mercado farmacéutico
Cambios de la “Globalization”

Informacion terapéutica basica A\%
e ol

Fundamentos de la venta. “Socio-management”

2. TRABAJO EN EQUIPO

DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION Y DESARROLLO
Perspectivas mundiales de I + D. “Pipe-line”
Patente (Propiedad Industrial)
Globalizacion de estrategias en la Compaiiia. Union Europea.
Departamento Médico. Investigacion clinica y desarrollo de farmacos.
Comités decisorios en [+ D. “Task Force”
“Medical Marketing”

DEPARTAMENTO DE MARKETING
Visién del marketing farmacéutico actual. “Marketing Intelligence”
Registro farmacéutico. Precio del medicamento.
Estructuras y funciones. “Product Manager”
Recursos humanos. “MBO”. “Talent management”
Entrevista personalizada
Fuerza de ventas. “Micromarketing” (ETMS)

3. MARKETING CIENTIFICO
Politica y mision de Compaiiia. Politica de productos.
Investigacion de mercado: “ Standard & ‘ad hoc’ “
Mercados: Prescripcion. Genéricos. EFPs (OTC). Veterinario.
Perfilamiento y posicionamiento de productos. “Branding”
Premarketing y lanzamiento. Gestion del “Life Cycle”

Estrategias de comunicacion. “Promotion-Mix”. “DTC-DTP”. “e-Business”

“0.0.L”. Farmacoeconomia.
“Postmarketing”: Farmacologia Social. “Managed Care”,
“Disease Management”, “PBM”, “ADE”, “PAR”.

4. ACTIVIDADES MARKETING

Estudios estratégicos y analisis del “Portfolio”.
Formulacién del Plan de Marketing

5. PRACTICAS / EJERCICIOS DEL CURSO
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“JORNADAS PRACTICAS DE MARKETING FARMACEUTICO” (JPMF)

Las JPMF se revelan como una gran plataforma de formacién para la Industria Farmacéutica. Un
buen exponente son los que se han beneficiado de las mismas, y sefalan como excelencia la
calidad y alto nivel de los ponentes, su singularidad por el testimonio directo en su ejercicio
directivo en las Companias, la forma de transmitir la informaciéon tedrica y practica, el gran
abanico de temas cruciales para entender y saber trabajar en este Sector, asi como el
descubrimiento de areas de formacién personal que no habian sido cubiertas en los estudios
regulares universitarios. En ellas se aborda un programa de marketing farmacéutico actualizado
y operativo en el marco del trabajo en equipo, con resultados practicos y de participacion en los
objetivos de una compania farmacéutica. Se consigue que los participantes actuen durante las
mismas como integrantes de un equipo empresarial.

Estas Jornadas son el fruto de una sinergia interinstitucional de apoyo a la formacion
continuada por parte de instituciones y la propia industria farmacéutica, que hacen que las
JPMF tengan una arraigada orientacion social. Las JPMF estan Patrocinadas por los Colegios
de profesionales sanitarios ( Médicos, Veterinarios, Diplomados en Enfermeria, Odontélogos y
Estomatélogos 12 Region, Bidlogos de la Comunidad de Madrid; A.M.A.-La Mutua de los
Profesionales Sanitarios), Ayuntamiento de Madrid-Area de Salud, la Universidad de Alcala y la
Industria Farmacéutica.

El objetivo de este Curso es la inmersidn y capacitaciéon en marketing farmacéutico, con
formacién practica y especializada en la gestién comercial y de marketing, priorizando el
funcionamiento efectivo y la misién de la compania, asi como una actualizacién de los avances,
cambios, y novedades producidos en este Sector. En este ciclo formativo se genera una visién
dindmica del escenario farmacéutico para que el participante pueda apreciar como se formulan
las estrategias, y se toman decisiones, asi como facilitarle nuevas opciones de acceso laboral a
los distintos departamentos de los que se compone una compania farmacéutica.

El éxito de las Jornadas radica en la consolidaciéon del programa docente que se imparte desde
1992. El reconocimiento de las mismas es generalizado en todo el Sector Farmacéutico, ha
traspasado las fronteras espanolas y abren las puertas a los que desean realizar su carrera
profesional en la Industria.

Las JPMF son el exponente de la simbiosis industria e instituciones para formar profesionales
en el marketing farmacéutico. La capacitacién profesional es cada vez mdas importante para
entender el mensaje empresarial de saber obtener beneficios econdmicos sin dejar de
incrementar la salud publica. El seleccionado programa, sus practicas, su organizacién, discusion
de temas y las presentaciones testimoniales por los altos ejecutivos del Sector consiguen
fraguar los objetivos de saber pensar en marketing, estar cualificados para actuar, y conocer la
aplicacion de los instrumentos de trabajo en el momento presente de la industria, tanto a nivel
nacional como internacional.

La experiencia acumulada desde 1992, y las evaluaciones altamente positivas de los participantes
son la mejor garantia del logro de resultados de las mismas. En su programa se puede experimentar
la buena planificacién del curso en un clima de trabajo en equipo, donde cada cual puede alcanzar la
formacién practica y tedrica del quehacer diario en la empresa. Y todo ello en un periodo de tiempo
bien calculado en el cual han podido entender y hacer propio un temario profundo y complejo. Por
otra parte, la “Bolsa de Trabajo” es muy dindmica y se pone a disposicion de toda la Industria
Farmacéutica.

Para mas informacién pueden dirigirse a:

AZI® - Apdo. 62110.- 28080 Madrid
Tel.: 91 741 5165 (70:00 - 72:00 horas)

e-mail: azi@mi.madritel.es
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NUEVA CONVOCATORIA

XXXV JORNADAS PRACTICAS DE MARKETING
FARMACEUTICO (JPMF)

Madrid, del 28 de enero al 7 de febrero de 2008

Sede de A.M.A. - La Mutua de los Profesionales Sanitarios
C/ Santa Maria Magdalena, 15. 28016 Madrid

RESUMEN

» Los asistentes constituyen un grupo de
dimensiones reducidas.

» Los ponentes son una representacion de 23-25 altos
directivos de la industria farmaceéutica

» Se asemejan a un curso "in house", con un
horario muy calculado.

» Las JPMF estan organizadas para que sean
compatibles con la jornada laboral.

» Se valoran por su rentabilidad

» Las JPMF gozan de una reputacion internacional.

» Se entrega un libro de seguimiento, y se expide un

Diploma institucional de asistencia.

> Bolsa de Trabajo, con destino a todo el Sector

Farmacéutico (Promocionada).
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El marketing sanitario es una realidad social

| doctor José Luis Alloza, far-

macdlogo clinico y profesor fi-
tular de farmacologia de la Uni-
versidad de Alcald de Henares
(Madrid), ha anunciado la cele-
bracién de una nueva edicion (la
34) de las Jornadas Précticas de
Marketing Farmacéutico (JPMF),
que tendrén lugar en Madrid del
27 de junio al 8 de julio del pre-
senle afio.

"El marketing sanitario es una
necesidad social. Los profesiona-
les sanitarios necesitan recibir la
informacidn de las nuevas alterna-
tivas terapéuticas. Un medicamen-
to que no se conoce, ni se pres-
cribe ni se utiliza”, explica Alloza,
que afade: "El marketing farma-
céutico es la médxima expresion de
todos los modelos de marketing.
La salud es el primer escalén en
las necesidades del hombre".

Un programa de marketing far-
macéutico avanzado significa una
dotacion testimonial de alto nivel,
una abundante participacién de
expertos de la propia industria, y
un saber trabajar en el equipo em-
presarial. En la dltima edicidn de
las JPMF han participado 23 ex-
pertos, altos ejecutivos de la in-
dustria farmacéutica. A través de
un programa de inmersidn se ofre-
ce capacitacidn en marketing far-
macéutico, con formacion practi-
ca y especializada en la gestién

y las evaluaciones altamente po-
sitivas de los participantes son la
mejor garanlia de las mismas. En
sU programa se puede experi-
mentar la buena planificacién del
curso en un clima de trabajo en
equipo, donde cada cual puede
alcanzar la formacion practica y
tedrica del quehacer diario en la
empresa. ¥ todo ello en un pe-
riodo de tiempo bien calculado en
el cual han podido entender y ha-
cer propio un temario profundo y
complejo®, expone Alloza, como
director de estas jornadas.

La salud y su conservacion de-
penden en gran medida del arse-
nal terapéutico vy es la industria
farmacéutica —a través de sus am-
plios y costosos programas de
|1+D- quien aporta el 96 por cien-
to de todas las nuevas entidades
quimicas que se comercializan.
Por ello la sinergia interinstitucio-
nal con la industria farmacéutica
dan a las JPMF un respaldo ex-
traordinario que ha permitido al-
canzar 33 ediciones, Patrocinadas
por los Colegios de profesionales
sanitarios (Médicos, Veterinarios,
Farmacéuticos, Diplomados &n
Enfermeria, Odontélogos y Esto-
matdlogos 1* Region, Bidlogos de
Ila Comunidad de Madrid), el Ayun-
tamiento de Madrid-Area de Sa-
lud y la Universidad de Alcald de
Henares, cuentan también con el

col fal y de r ing, priori-
zando el funcicnamiento efective
y la migion de la compafiia, asi
como una actualizacién de los
avances, cambios, y novedades
producidos en este sector.

“El éxito de las jornadas estd
precisamente en el logro de los
objetivos personales, la consoli-
dacidon del programa docente y la
calidad de los resultados. La ex-
periencia acumulada desde 1992,

resp de la indusiria farma-
céutica. Diversos laboratorios far-
macéuticos lideres como Astra-
Zéneca, aportan la experiencia de
diversos profesionales en dreas
como la investigacion de merca-
dos y la comunicacién.

Las JPMF se revelan también
como una gran plataforma de re-
curgos humanos disponibles para
la industria farmacéutica. Se ge-
nera en ellas una visién

del escenario farmacéutico para
que el participante pueda apraciar
como se formulan las estrategias
y se toman decisiones, asi como
facilitarle nuevas opciones de ac-
ceso laboral a les distintos de-
partamentos gque componen una
compafiia farmacéutica. La bolsa
de trabajo de estas jornadas se
pone a disposicién de toda la in-
dustria farmacéutica.

"Saber marketing farmacéutico,
entender la gestion interna de las
empresas farmacéuticas, aplicarlos
procedimientas de trabajo, va a per-
mitir a los asistentes poder elegir su
desarralio profesional en las distin-
tas actividades de una compafia
farmacéutica®, concluye Alloza.

Més informacién sobre este cur-
so puade encontrarse en la sec-
cién de "Convocaterias" de
WWww.azprensa.com.
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Jornadas de ‘marketing’ farmacéutico,
una forma de conocer la empresa desde dentro

Gema Sudrez Mellado
suarezm@recoletos.es

Las Jornadas prdcticas de
Marketing Farmacéutico
(JPMF), organizadas desde
1992 por José Luis Alloza,
profesor de Farmacologia
de la Universidad de Alcald
de Henares, de Madrid,
constituyen una gran pla-
taforma de formacién para
los profesionales de la in-
dustria farmacéutica. Y es
que ofrecen el testimonio
de primera mano de direc-
tivos de importantes com-
pafifas del sector; impar-
ten conocimientos tedri-
cos y précticos sobre un
amplio abanico de temas y
presentan a los asistentes
nuevas opciones laborales
en los distintos departa-
mentos en los que se es-
tructura una compafiia far-
macéulica. En palabras de
Alloza, “se trata de una vi-
vencia interna, puesto que
s un curso in fiouse, con el
que buscamos dar solucio-
nes; nuestra metodologia
se basa en el aprender ha-
ciendo, lo que nos permite
medir la jornada en térmi-

Meetings

The University of Alcala in Spain is holding its
34th Pharmaceutical Marketing Worksbop in Madrid,
Spain, between June 28th and July 8th. Workshops will

include global perspectives on R&D, pharmaceutical

En primera fila, Simon Vifials, d TrustHealth; Julian Zabala, de Farmaindustria, Alloza y Alfenso

Mufioz-Cobo, de Mapping, rodeados por los alumnos de la ditima jomada.

nos de rentabilidad para el
alumno, gue encuentra so-
luciones a sus problemas y,
por eso, le son rentables, El
resultado es que los parti-
cipantes al finalizar saben
estar en una empresa”.

Para ello, en las jornadas
de 2004 se explicaron con-

ceptos como la configura-
cién e investigacién del
mercado farmacéutico, las
perspectivas mundiales en
I+D, el perfilamiento y po-
sicionamiento de los pro-
ductos y como se realiza
un plan de marketing.

Alloza justifica la organiza-

cién de un encuentro de
estas caracteristicas ale-
gando que la formacién en
marketing farmacéutico se
convierte en algo impres-
cindible si se quiere enten-
der el mensaje empresarial
de saber obtener benefi-
cios econdémicos sin dejar

de incrementar la salud
priblica.

Estas jornadas cuentan
con una bolsa de trabajo
dindmica que se pone a
disposicién de los labora-
torios y con el aval del apo-
yo de los colegios de profe-
siona les sanitarios, entre
ellos el de los farmacéuti-
cos y médicos, el Area de
Salud del Ayuntamiento de
Madrid, la Universidad de
Alcald y la industria farma-
céutica,

LOS ALUMNOS

Segtin Alloza, los alumnos
que han pasado por la jor-
nada no sélo son estudian-
tes o recién licenciados si-
no también profesionales
de departamentos muy di-
versos, desde product ma-
nagers o directores médi-
cos hasta altos cargos de
compaiifas, y profesionales
de otros sectores, como
econormistas, abogados,
bidlogos y quimicos.

Para este afio las jornadas
ya estdn listas: comienzan
este lunes hasta el 10 de fe-
brero.

ECO INTERNACIONAL DE LAS JPMF

WORLD

PHARMACEUTICAL

NEWS

On the web daily Published twice weekly

registration, and communication strategies. For more
information contact Dr José Luis Alloza. Tel: +34 91 885 4587.
E-mail: azi@mi.madritel.es.
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